Topfchrysanthemen

Erfahrungen mit Schlupf-
wespenmischungen

Blattlduse sind neben Spinnmilben, Thripsen und Minierfliegen wichtige Schidlinge
bei der Kultur von Topfchrysanthemen. Zur biologischen Bekdmpfung verschiedener
Blattlausarten werden in der Praxis rauberisch lebende Gallmiicken und die beiden
Schlupfwespenarten, Aphidius colemani und ervi in Kombination freigelassen. Wah-
rend Gallmiickenlarven alle Blattlausarten erfassen, parasitieren die verschiedenen

Schlupfwespen nur bestimmte Arten.

Zur Vereinfachung der biologischen Bek&dmpfung von Blattldusen in
der Praxis bieten mehrere Niitzlingsanbieter fertige Mischungen von
Schlupfwespen fur Erdbeeren, Gemuse, Krauter und Zierpflanzen an.
Dabei handelt es sich um Schlupfwespenmischungen, die auf das Blatt-
lausspektrum der jeweiligen Kultur abgestimmt sind. In einem Réhr-
chen sind sechs verschiedene Schlupfwespenarten in verschiedenen
Altersstufen enthalten, damit sie Uber einen léngeren Zeitraum zur
Blattlausbekampfung zur Verfigung stehen. Insgesamt enthélt eine
Einheit Orna-Protect 240 Tiere.

Im Jahr 2011 wurde die spezielle Mischung von Schlupfwespen fiir
Zierpflanzenkulturen (Orna-Protect) in zwei niederrheinischen Praxisbe-
trieben bei der Kultur von Topfchrysanthemen getestet.

Niitzlingseinsatz

Betrieb A startete mit dem Einsatz in Kalenderwoche 19. Insgesamt
war der Einsatz bei zehn Kultursatzen im Anschluss an die Kultur von
Platycodon und verschiedenen Beet- und Balkonpflanzen in zwei offe-
nen Gewdachshausabteilungen mit einer Gesamtfléche von 5 000 m?2
geplant.

Betrieb B startete mit der Chrysanthemenkultur und dem Einsatz der
Nutzlinge in Kalenderwoche 22 auf insgesamt 3 700 m2.

In beiden Betrieben erfolgte der Einsatz des Produktes in vierzehntégi-
gen Abstanden mit umgerechnet einer Einheit Orna-Protect pro 200 m2.

Zur Thrips- und TrauermUckenbekampfung erfolgte in beiden Betrie-
ben der Einsatz der beiden Raubmilbenarten, Amblyseius cucumeris
und Hypoaspis miles.

Ergebnisse

In der Vorkultur der Beet- und Balkonpflanzen traten in dem Betrieb A
in Kalenderwoche 19 verstérkt Blattlduse an Calibrachoa- und Ipomea-
Ampeln auf. Die ersten getopften Chrysanthemen blieben ohne Befall.

Ab Kalenderwoche 23 wurde das Pflanzenschutzmittel Conserve zur
Bekampfung von Thripsen eingesetzt. Vier Wochen spéter waren starke
Befallsherde mit Blattldusen in den Chrysanthemen vorhanden. Ein gro-
Ber Teil der Blattlause wurde von den Schlupfwespen parasitiert, wah-
rend ein Teil der Blattlduse nicht parasitiert wurde und starke Schiden an
den Pflanzen verursachte. Eine Bestimmung der Blattlausart ergab, dass
es sich um die , Kleine Pflaumenlaus”, Brachycaudus helichrysi handelte.
Die Pflanzen wurden deshalb mit Plenum gespritzt. Aufgrund der erheb-
lichen Probleme mit Thripsen wurde der Versuch in Kalenderwoche 28
abgebrochen, um das Spektrum einsetzbarer Pflanzenschutzmittel zu
erweitern.

In Betrieb B traten die ersten Blattlduse in Kalenderwoche 25 auf. Da
es sich ebenfalls um die , Kleine Pflaumenlaus” handelte, erfolgte eine
Behandlung mit Pirimor Granulat. Da in der Folgewoche noch lebende
Blattlause gefunden wurden, erfolgte eine weitere Behandlung mit
Plenum 50 WG. Erste parasitierte Blattlduse wurden in Kalenderwoche
30, zeitgleich mit einigen Blattlausherden festgestellt. Da es sich dabei
erneut um Brachycaudis helichrysi handelte, erfolgte die zweite
Behandlung mit Plenum 50 WG. Danach traten gelegentlich vereinzelte
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Blattlause in den
Chrysanthemen auf,
die erfolgreich von
den Schlupfwespen
parasitiert wurden.

Frisch geschliipfte Schlupfwespen am Honigdepot des
Réhrchens Foto: Ruisinger

Fazit

Das Applikationssystem des Schlupfwespenmixes ist sehr gut durch-
dacht und fir den Anwender komfortabel einsetzbar. Die Belieferung
mit den Niitzlingen erfolgte regelmaBig und zuverlassig.

Wichtige Voraussetzung fur den erfolgreichen Einsatz der Schlupf-
wespenmischung ist der vorbeugende Einsatz des Systems, damit
wirklich die ersten auftretenden Blattlduse parasitiert werden. Die
Schlupfwespenmischung bietet eine gréBere Sicherheit bei der Bekdmp-
fung der meisten im Zierpflanzenbau auftretenden Blattlausarten im
Vergleich zum Einsatz einzeln ausgewshlter Blattlausparasitoiden. Bei
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Blattlausarten wie z.B. Brachycaudus helichry-
si jedoch ist eine Bekdmpfung mit Ntzlingen
generell schwierig, da diese Blattlausart bereits
in geringer Zahl deutliche Pflanzenschéaden
erzeugt. Deshalb ist es trotz Einsatzes der
Blattlausmischung wichtig, die auftretenden
Blattlausarten zu bestimmen und gegebenen-
falls frithzeitig integrierbare chemische Pflan-
zenschutzmittel einzusetzen.

Insgesamt gesehen fithrte der Einsatz der
Schlupfwespenmischung zu einer deutlichen
Reduktion beim Einsatz chemischer Pflanzen-
schutzmittel in allen Kulturen.

Marion Ruisinger,
LK NRW, Straelen

Orna-Protect: Blattlaus-Parasitoidbeziehung

Blattlausart/Parasitoid Aphidius  Aphidius Ephedrus  Praon  Aphidiius  Aphelinus
ervi matricariae  cerasicola volucre colemani abdominalis

Aphis fabae X X (6]

Aphis gossypii XX X) X XXX

Aulacorthum circumflexum XX (X) XXX XX XX

Aulacorthum solani XX (X) XXX XX XX

Macrosiphum euphorbiae XXX XXX XXX

Macrosiphum rosae

Myzus ascolonicus (X () (X

Myzus ornatus XX (X) X XX

Myzus persicae X XX XX XX XXX XX

Verkaufsfordernde
Aktionen fiir Krauter

Katrin Leuchtenberger, Krdutergértnerin aus Leidenschaft, gab beim Beet- und Bal-
konpflanzenseminar der LVG Bad Zwischenahn wertvolle Tipps fiir den erfolgreichen
Umgang mit Topfkrautern in der Einzelhandelsgértnerei.

Kréuter — auch optisch ein Genuss. Hier kénnte die Ober-

schrift lauten: ,Erkaltungsfrei uralt werden"”. Die zugehd-

rigen Kriuter zum Verkaufen gleich daneben stellen
Foto: Dr. Ueber

Krauter liegen im Trend und ein Ende ist
nicht abzusehen. Sie verkérpern Unkompli-
ziertheit und Naturlichkeit, versprechen
Gesundheit und Wohlbefinden und beriihren
alle Sinne. Wir schauen sie an, reiben unwill-
kiirlich an einem Blattchen, um den Duft her-
vorzulocken, schnuppern, kosten vielleicht —
und lécheln. Viele Krauter sind auch bei
Insekten beliebt und aus ihnen summt und
brummt es in der Blitezeit.

All diese sinnlichen Erfahrungen gleichzeitig
kann man nur beim Gartner machen — welch
eine Chance! Dazu kommt die enorme Vielfalt
der Krauter beziiglich des Wuchsverhaltens,
noch mehr aber der Nutzungsmaglichkeiten

SiiBkrauter als Geschenke verkaufen sich besser mit

Slogans wie: ,Du bist sooo stiB ...” Foto: ligner
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vom Geschmack Uber den Duft hin zur Heil-
kraft, dem dekorativen Wert, der Symbolik.
Ausgezeichnete fachliche Beratung und inspirie-
rende Warenprasentation sind die einzige M&g-
lichkeit, dem Kunden diese Vielfalt zu erschlie-
Ben, denn spatestens nach Durchlesen des drit-
ten Topfetiketts ldsst die Krauterbegeisterung
des Kunden in dem MaB nach, in dem die Ver-
wirrung zunimmt. Welch weitere Chancel!

Daraus entsteht eine dreiteilige Krauter-
Verkaufsstrategie, die am besten in der Einzel-
handelsgartnerei durchfuhrbar ist und in allen
drei ,Sdulen”, die einander bedingen, reali-
siert werden sollte.

a) Durchgehend aktuelles Krautersortiment
vom Frithjahr bis zum Herbst aus
e Grundsortiment, Saisonkréutern sowie Neu-

heiten
o prasentiert aus den zwei Blickwinkeln der

Kunden:

e Wachstumsanspriiche oder Maglichkeiten
der Nutzung

b) Mit Aktionstagen Stammkunden binden
und Neukunden gewinnen, unabhangig, wel-
ches Hauptthema Gber der Frihlings- und
Herbstschau, dem Tag der offenen Gértnerei
oder den Sommer-Pflanzenwochen steht —
Krauter lassen sich stets integrieren und sollen
immer prasent sein, vorgestellt und beworben
werden.

c) Kein Aktionstag ohne ,Demo"”-Info, Pro-
duktvorstellung, Anwendungsbeispiele. Das
Verkaufstalent des Betriebes informiert tber
die aktuellen Krauter und demonstriert Nut-
zungsmdoglichkeiten aus dem Angebot,
unterhélt auch durch Krautergeschichten und
Uberlieferungen. Der Platz dazu ist gut ein-
sehbar, der Verkaufer gut zu héren. Die Kun-
den erfahren dabei auch, was sie wo finden
im Betrieb. Die Anfangszeiten der Demos

mussen vorangekindigt und bekannt sein.
Krauter werden zum Begreifen, Schnuppern
und Kosten durch das Publikum gereicht.
Witzige Verwendungsmaoglichkeiten kdnnen
im Entstehen beobachtet werden. Aus dem
Gruppenerlebnis entsteht unweigerlich ein
Sog der Begeisterung und Kauflust.

Die sympathischen Kréuter eignen sich
besonders, Pflanzen Uber Emotionen zu ver-
kaufen. Entsprechende Spriiche geben den
Krautergeschenken einen weiteren Sinn und
damit zusatzliche Kaufimpulse.

e Minzensortiment: einatmen, ausatmen -
entspannend und erfrischend!

» \Wasabi-Meerrettich, Wasserpfeffer. — Du
machst mich scharf!/Du bist echt scharf!

o Duft-Pelargonien: Lust auf einen neuen

Duft?

Hals frei — mit Thymian und Salbei

Agastache und Monarde — Insekten-Bistro

Kraut der Unsterblichkeit und Brahmi -

kerngesund und fit im Kopf!

Gepflanzt und attraktiv dekoriert sowie

griffbereit als Pflanzensets beschriftet, verlei-

ten diese Sinn-Krduter zu Geschenk- und

Impulskaufen.

Fazit: Krauter in der Einzelhandelsgartnerei
— aber ja! Katrin Leuchtenberger; Lingen

Mein Konzept zur besseren
Vermarktung von Krautern in der
Einzelhandelsgartnerei:

¢ Umfangreich informieren
e attraktiv prasentieren

e sich weithin profilieren

® animieren zum Probieren
Begeisterung schiren
zum Kaufen verfahren
Ertragszuwachs splren -
e Keine Zeit mehr verlieren!
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